
お客さん役、募集します。

ブースでやってたプレ
ゼンをデモします。
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Ant Miller,  
Commercial Director at 
Human Made, at 
WordCamp Europe.

ABOUT 
HUMAN MADE

2010年に設立し、その後 CPO のNoel Tock 
が参加。現在は、英国、米国、豪州にオフィ
スを持ちながら、5大陸で70人くらいがフ
ルリモートで働いています。 

WordPress の世界では、WordPress本体の
開発への参加、プラグインのリリース、カ
ンファレンスの開催などを通じて知られて
います。 

https://jp.humanmade.com

WordPressを利用した 
開発、コンサルティング分野の
世界的トップ企業。

https://jp.humanmade.com


WCUS 2016
Shifter was revealed on the first day 

of WordCamp US 2016. Thanks to  
a post on the WP Tavern,  the 
largest WordPress media, we 

attracted a lot of galleries.
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意識している 
ポイント

台詞集にしちゃう。キーフレーズは、覚えておい
て、より短く、より伝わりやすいものにどんどん
チューニングする。 

聞くことから始める。とりあえず What do you do 

with WordPress? って聞く。そうするとたいていエ
ンジニアだとかお客さんのサイト作ってるとか、会
社のサイトに使っているとか言ってくれるので、そ
れにそった内容を台詞集からピックアップして言う。

Serverless の話とかしない。最初、バリューの話、
自分に関係がある話にしか興味ない。 

全部説明しない。フォームとかどうするの？って、
75%くらいの確率で聞かれるので、次につなげる。 

ニコニコして立ち話してる感じにする。売ろうとす
ると警戒される。多分WordCampがそんな感じ。な
ので、楽しく話しましょうよ的な感じで話す。プロ
ダクト、そのコンセプトがおもしろいので、会話が
盛り上がっていると、自然にみんな集まってくる。 

いくつかのポイントを守ると、
会話している感じになっていい
と思います。
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CDN でいいじゃん。
静的ジェネレーターでよ
くない？

よくある質問 

フォームは？

よくない時もある。
WordPressが全くないという
ことのメリットをもう一度説
明する機会。

全然違います。なぜならテー
マ、プラグイン、情報といっ
たWordPressのエコシステム
を利用しつつ、静的に配信す
るということが大きなメリッ
トだから、全然違います。

いい質問です！フォーム、サ
イト内検索、コメントなどは
動きません。こういった動的
なものは、サードパーティー
の js/SaaS に置き換えましょ
う。フォームはTypeform, 検
索はGoogle Search/Algolia/

Elasticsearch, コメントは
Facebookとか。他にもアク
セスランキングはGAなど。
どうしても動的でないといけ
ないとしたら、Shifter向いて
ないです。

聞いてもらって、答えます。




